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 مشخصات فردی: -1

 

 m.gharibi@abu.ac.irپست الکترونیکی:  

    02155235684         209داخلی  تلفن دفتر:         
 غریبی  : معین   و نام خانوادگی  نام

 

 سوابق تحصیلی   -2

 

کشور/ شهر  

 محل تحصیل 
 نام واحد آموزشی

 مدت تحصیل

 گرایش 
رشته  

 تحصیلی

مقطع 

 از تا تحصیلی

 -  1382 1386 دانشگاه تهران  ایران 
مدیریت 

 بازرگانی
 کارشناسی

 1387 1390 دانشگاه تربیت مدرس ایران 
بازرگانی بین 

 الملل

مدیریت 

 بازرگانی

کارشناسی  

 ارشد 

 بازاریابی 1392 1398 دانشگاه تهران  ایران 
مدیریت 

 بازرگانی
 دکترا

 

 

   وضعیت استخدامی:  - 3

             استادیارمرتبه دانشگاهی:                         تمام وقتوضعیت همکاری:   

محل الصاق  

 عکس

mailto:m.gharibi@abu.ac.ir


  

 سوابق آموزشی: -4
 

 نام موسسه  ردیف 
تاریخ 

 شروع
 دروس تدریس شده  تاریخ پایان

1 

 دانشگاه 

بین المللی   

 اهل بیت )ع(

 ادامه دارد 1401

 مدیریت رفتار مصرف کننده )کارشناسی ارشد به زبان فارسی و انگلیسی(

 مدیریت تبلیغات و برند )کارشناسی ارشد به زبان فارسی و انگلیسی(

 اصول مذاکرات و قراردادهای بین المللی )کارشناسی ارشد(  •

 مبانی سازمان و مدیریت )به زبان فارسی و انگلیسی(  •

 اصول و مبانی کارآفرینی )به زبان انگلیسی( •

 بازرگانی بین المللی )به زبان انگلیسی( •

 روش تحقیق در مدیریت •

   زبان تخصصی مدیریت •

 بازاریابی بین الملل  •

 

2 

موسسه غیر 

انتفاعی غیر 

دولتی ارشاد  

 دماوند 

1400 1403 

 اصول مذاکرات و قراردادهای تجاری )کارشناسی ارشد(  •

 بازاریابی و مدیریت بازار پیشرفته )کارشناسی ارشد(  •

 مدیریت تبلیغات و برند )کارشناسی ارشد( •

 اصول بازاریابی و مدیریت بازار •

 مبانی سازمان و مدیریت •

 مدیریت رفتار سازمانی  •

 تحقیقات بازاریابی   •

 

3 

موسسه غیر 

انتفاعی غیر 

 دولتی بصیر

1399 1401 

 مبانی سازمان و مدیریت •

 بارزگانی بین المللی  •

 تجارت الکترونیک  •

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 سوابق پژوهشی :   - 5

 :چاپ شده در ژورنال ها  مقلات علمی پژوهشی

 پذیرش/انتشارتاریخ   عنوان مجله  عنوان مقاله ردیف 

1 
بر  یو نوآور یتارتباطات، اعتماد، شفاف یجیتال،اثر تحول د

افغانستان و  یران، ا یاز کشورها یرفتار مصرف کننده: شواهد

 پاکستان 

  علوم در  نوین یها  کاوش

  رفتاری مدیریت و  محاسباتی

 دانشگاه شازند 

1405 

2 

تأثیر هوش مصنوعی بر رضایت مشتری و قصد خرید از  

فروشگاه های آنلاین لوازم آرایشی بهداشتی: نقش میانجی  

تعامل مصرف کننده و تجربه مشتری و نقش تعدیل گری  

 دلبستگی عاطفی 

  یابیبازار یریتدانش نو در مد

 دانشگاه آزاد اسلامی 
1405 

3 
های تاریک دلبستگی به برند در رفتار  بررسی جنبه 

 کننده مصرف

 مطالعات کسب و کار و تجارت

 جهانی 
1405 

4 
مصرف کننده و   بر نگرش ینستاگراما یآورفن یرشپذ  یرتأث

 قصد خرید 

  ی بازرگان یریتمد  یکاوش ها

 دانشگاه یزد 
1404 

5 
  یبر سلامت ذهن یمذهب یتجربه گردشگر یرابعادتأث یبررس

در   یافغانستان  یگردشگران )مورد مطالعه: گردشگران مذهب

 ( یرانا

 1404 یارتپژوهشنامه حج و ز

6 
  یلو کنترل درک شده بر تما ی ذهن ی نگرشها، هنجارها یرتأث

  یالملل یندانشگاه ب یرایرانیغ  یاندانشجو ینیبه کارآفر

 یخودباور یلگری)ع( تهران با تعد یتاهلب

در   یننو یکردهایرو یهنشر

دانشگاه   یآموزش یریتمد

 ارومیه 

1404 

7 
نستان )مطالعه  ادر خدمات بر رشد صادرات افغ ینوآور یرتأث

 ( ین: صنعت قالیمورد

  یابیبازار یریتدانش نو در مد

 دانشگاه آزاد اسلامی 
1403 

8 
برند   یرخدمات و تصو یفیتبر ک یاجتماع  یتمامور یرتاث

 واتر(  ید ید ی شرکت )مورد مطالعه:شرکت آب معدن

و   یریتفصلنامه مطالعات مد

 ی حسابدار
1403 

9 
تبیین ابعاد هوشمندی رقابتی با بهره گیری از قابلیت های  

 شبکه های اجتماعی در صنعت ماءالشعیر ایران 

دانشگاه   مجله مدیریت بازرگانی 

 تهران 
1398 

10 
 تجربۀ ایزمینه  ابعاد  شناسایی  برای نگاریشبکه مطالعۀ

 بانکداری صنعت خدمات مشتریان

  نشریه مدیریت بازرگانی

 دانشگاه تهران
1396 

11 
  دستباف  فرش مدیریت  اطلاعات سیستم کاربرد و طراحی

 (سنجیامکان :اول فاز) ایران

مجله مدرس )پژوهش های  

 دانشگاه تربیت مدرس بازرگانی( 
1390 

 

 مقالات ارائه شده در همایشها و کنفرانسهای علمی: 

 نوع ارائه  زمان برگزاری  عنوان مقاله ردیف 

1 
کارهای   و  کسب  مشتری  جذب  ارتقای  در  اجتماعی  های  شبکه  نقش 

صنعتی   شهرک  در  فعال  های  شرکت  مطالعه:  مورد  متوسط  و  کوچک 

  کاسپین

 پوستری  1405



2 
ترفمصرف  هاییژگیو  یلتحل و  خر  یعکننده  بر  در   ی تکانش  یدفروش 

 یاندانش مشتر یانجیبا در نظر گرفتن نقش م ینآنلا یبسترها

 

 سخنرانی  1405

3 
و درآمد   یلاتتحص  یگریل به برند با تعد  یدلبستگ  یکجنبه تار  یبررس

  مصرف کنندگان
 پوستری  1404

4 
تقل  یلتعد  یشگامی،پ   یاستراتژ   یرتأث خر  یدو  در سکوها  یدبر    یبرخط 

 (یسبوکو ف ینستاگرام)ا یاجتماع  یشبکه ها
 سخنرانی  1404

5 
در    یکی کلان سازمان بر توسعه تجارت الکترون  یطعوامل مح  یر تأث  یبررس

 صنعت زعفران افغانـستان
 سخنرانی  1404

 پوستری  1398 1398 ی،بار  یلیدر صنعت حمل و نقل ر یمشارکت یتاز مز یریبهره گ 6

7 
بر عملکرد نوآورانه  ی منابع انسان یکبررسی تأثیر اقدامات استراتژ

 قطعه ساز خودرو ی: شرکت هایمطالعه مورد
 پوستری  1388

8 
بررسی تأثیر رفتار شهروندی سازمانی بر اجرای موفقیت آمیز مدیریت 

 کیفیت جامع وعملکرد سازمانی 
 سخنرانی  1388

9 
و   ی رقابت یتکسب مز یقاز طر یمنابع انسان یکاستراتژ یریتچگونه مد

شود؟  یمنجر م  یعملکرد سازمان یبه ارتقا یبازار محور  
 سخنرانی  1388

 

 : ی دفاع شده هانامه  و پایان ها رسالهراهنمایی و مشاوره    

 سال دفاع  عنوان دانشجو  ردیف 

 الینگ آیزاک  1
ای تجربۀ مشتری و اعتماد به  وارسازی بر وفاداری مشتری: نقش واسطهبازیتأثیر 

المللیبرند در تجارت الکترونیک بین  
1404 

 سماکولا موسی  2
وطنی دیجیتال: نقش هوش مصنوعی و ابزارهای بازاریابی دیجیتال در  مدل جهان

 اثرگذاری بر قصد خرید محصولات خارجی
1404 

 کاتامبا ساموئل  3

  یانجیوکار با نقش م کسب یمدل ها یبر نوآور المللیینب یابیبازار ی چابک یرتأث

  یهابر شرکت ایمطالعه: یطیو نقش مداخله گر فشار مح یزتما  هایی استراتژ

و اوگاندا  یراندر ا یکوچک و متوسط صادرات  

1404 

 مرتضی ذبیحی  4
ارتقای صادرات محوری و کسب مزیت رقابتی در بازارهای خارجی از طریق منابع  

 رابطه ای و گرایش به کارآفرینی بین الملل شرکت های ایرانی 
1404 

 اباذر عزتخواه 5
اثر تحول دیجیتال، نوآوری، اعتماد، شفافیت و ارتباطات بر رفتار مصرف کننده در  

 بازارهای اسلامی مطالعه موردی: ایران، افغانستان و پاکستان 
1404 

 سید محمد یکتا  6
گردشگران )مورد  یبر سلامت ذهن یمذهب یتجربه گردشگر یرابعادتأث یبررس

(یراندر ا  یافغانستان یمطالعه: گردشگران مذهب  
1404 

 نادره پازوکی  7

  یانجی بر بازار بر عملکرد شرکت با م یبازار و دانش مبتن یایی ،پو ی بازار رقابت یرتاث

به   یلعملکرد بر تما یردولت و تاث یتحما یلگریو تعد  یاپو های یتقابل یگر

 زعفران یدصادرات) شرکت ها تول

1404 



8 
 مریم روستاکهن 

 

تاثیر هوش مصنوعی بر تجربه مشتری، تعامل مصرف کننده در رسانه اجتماعی و  

 رضایت مشتری با نقش تعدیل گری دلبستگی عاطفی )مورد مطالعه: فروشگاه

 ی آنلاین لوازم آرایشی بهداشتی(ها

1404 

 زهرا رستمی  9
یاتی عمل  ییکارا یبا نقش واسطه ا یبر عملکرد مال  یهوش تجار یرتأث  

یرهایزنج یفعال در حوزه خرده فروش یشرکتهامورد مطالعه: )  
1404 

 سینا معینی  10

تاثیر جهت گیری استراتژیک و ظرفیت جذب بر عملکرد مالی شرکت های  

طی )مورد مطالعه: شهرک کوچک و متوسط با نقش پایداری اقتصادی و محی

 صنعتی شمس آباد 

1404 

 طاهره حسینی 11
کوچک و متوسط  یدر کسب وکارها تالیجی د  ینیکننده کارآفر نییعوامل تع

در افغانستان  تالیجید ینی: کارآفری)مطالعه مورد  
1403 

 فاطمه حلیمی 12
در صنعت   یکیکلان سازمان بر توسعه تجارت الکترون طیتأثیر عوامل مح یبررس

 زعفران افغانـستان
1403 

 زینب سلطانی پور 13
رابطه مند در شرکت   یابیبازار یها هیدر رو یاجتماع یرسانه ها تیظرف یبررس

نیکاسپ یکوچک و متوسط در شهرک صنعت یها  
1403 

14 
محسن  دمحمدیس

یمیعظ  

 تاثیر ماموریت اجتماع ی بر کیفیت خدمات و تصو یر برند شرکت

( واتر ید ید  یمورد مطالعه :شرکت آب معدن  ) 
1403 

تبار یموسو دمحمدیس 15  
 تاثیر عواطف بر نیات رفتاری مشتری با نقش میانجی تجربه مشتری

( مورد مطالعه: شرکت حمل و نقل مسافری رجاء)  
1403 

ی فاطمه باباخان  16  
  تیبا نقش رضا انیمشتر یو تجربه فروشگاه بر وفادار یکیتأثیر تجربه برند الکترون

کالا(   یجید ی نترنتیفروشگاه ا انیو تطابق خود برند)مورد مطالعه:مشتر انیمشتر  
1403 

 ناهید علیزاده  17
 یدر بسترها  یتکانش دیفروش بر خر عیکننده و ترفمصرف یهایژگیو لیتحل

انیدانش مشتر یانجیبا در نظر گرفتن نقش م نیآنلا  
1402 

 طرح های پژوهشی: 

 تاریخ پایان تاریخ شروع  عنوان طرح  ردیف 

 1400شهریور  1400تیر  بررسی روش های بازاریابی کاهش بازخرید بیمه های زندگی  1

 1395 اسفند 1395 بهمن پارس لیناریکارفرما: شرکت س، کیسند استراتژ 2

 1393مهر  1393خرداد  ی، شرکت سیناریل پارس ابیبازار کیبرنامه استراتژ 3

، شرکت سیناریل دستگاه واگن لبه بلند  100 د یخر یوا قتصاد یفن هی طرح توج 4

 پارس
 1394 مهر 1394 مرداد

 سوابق اجرایی ) مسئولیت ها (:  -6     

 سال)های(  سازمان / موسسه  عنوان  مسئولیت ردیف 

1 
سرپرست گروه مدیریت بازرگانی در 

 مقطع کارشناسی 
 1404از مهر  دانشگاه بین المللی اهل بیت  

 1399-1397 شرکت ابراهیم آباد  عضو هیأت مدیره  2

 1404-1393 سیناریل پارس مدیر بازرگانی و بازاریابی  3

 1393-1391 دفتر برنامه ریزی راهبردی حوزه هنری کارشناس ارشد و مدیر پروژه 4

 



 و کنفرانس ها داوری مجلات -7

 بازرگانی یزد   مدیریت  کاوش های
Global Business & Trade Studies (GBTS) 

 داخل  یندهایفرا یکردبا رو یعدر صنا  ینگر ینده توسعه و آ ی کنفرانس مل

 

 مهارت ها ) تسلط بر زبان های خارجی ، نرم افزار یا دستگاه(: -8
 زبان انگلیسی

 نرم افزارهای تحلیل آماری، روش تحقیق، گزارش نویسی، مدیریت پروژه 


